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ΒΙΟΓΡΑΦΙΚΟ ΗΜΔΙΩΜΑ 
 

Δρ. Σέργιος Δημηηριάδης 

αναπληρωτής καθηγητής, Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών, τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας 

 

 

 

ΠΟΤΓΔ 

1991 : Γηδαθηνξηθφ ζηε Γηνίθεζε Δπηρεηξήζεσλ, Institut d’Administration des Entreprises ηεο 

Aix-en-Provence (παλεπηζηήκην Μαζζαιίαο Aix-Marseille III) , Γαιιία. Βαζκφο ιίαλ 

θαιψο κε νκφθσλε απνλνκή ζπγραξεηεξίσλ ηεο επηηξνπήο.  

1990 : International Teachers’ Program (εληαηηθφ πξφγξακκα 6 εβδνκάδσλ επηκφξθσζεο 

δηδαθηηθνχ πξνζσπηθνχ ηνπ παλεπηζηεκηαθνχ Consortium ISBM - International Schools of 

Business Management Ltd). 

1985 : Μεηαπηπρηαθφ δίπισκα D.E.A. (diplôme d’études approfondies) ζηε Γηνίθεζε 

Δπηρεηξήζεσλ ζην Institut d’Administration des Entreprises ηεο Aix-en-Provence 

(παλεπηζηήκην Aix-Marseille III), Γαιιία. 

1983 : Πηπρίν Αλσηάηεο ρνιήο Οηθνλνκηθψλ θαη Δκπνξηθψλ Δπηζηεκψλ, ηκήκα δηνίθεζεο 

επηρεηξήζεσλ, Αζήλα. Βαζκφο ιίαλ θαιψο. 

 

ΑΚΑΓΗΜΑΪΚΔ ΘΔΔΙ 

2010 – ζήκεξα : αλαπιεξσηήο θαζεγεηήο ζην ηκήκα Μάξθεηηλγθ θαη Δπηθνηλσλίαο ηνπ 

Οηθνλνκηθνχ Παλεπηζηεκίνπ Αζελψλ.  

2000 – 2010 : επίθνπξνο θαζεγεηήο (κφληκνο απφ ην 2003) ζην ηκήκα Μάξθεηηλγθ θαη 

Δπηθνηλσλίαο ηνπ Οηθνλνκηθνχ Παλεπηζηεκίνπ Αζελψλ.  

2001 – ζήκεξα : ζέζε πκβνπιεπηηθνχ Δθπαηδεπηηθνχ Πξνζσπηθνχ ζην Διιεληθφ Αλνηθηφ 

Παλεπηζηήκην, πξφγξακκα Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεσλ θαη Οξγαληζκψλ, ζεκαηηθή ελφηεηα 

Μάξθεηηλγθ Ι (ΓΔΟ 23). 

1994 – 2000 : ιέθηνξαο (maître des conférences), παλεπηζηήκην Pierre Mendès France 

(Université Grenoble II), Γαιιία. 

1991-94 : θαζεγεηήο, Ecole Supérieure de Commerce ηεο Grenoble (Grenoble Graduate School 

of Business), Γαιιία. 

1988-90 : βνεζφο, ηκήκα δηνίθεζεο ηνπ νηθνλνκηθνχ παλεπηζηεκίνπ ηεο Μαζζαιίαο Aix-

Marseille II, Γαιιία. 

 

Επιζκέπηης καθηγηηής 

1996 – 2000 : επηζθέπηεο θαζεγεηήο ζην ΜΒΑ ηνπ CUOA Business School (Consorzio 

Universario per gli studi di Organizzazione Aziendale, Vicenza, Ιηαιία).  
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ΔΚΠΑΙΓΔΤΣΙΚΗ ΔΜΠΔΙΡΙΑ ΚΑΙ ΔΡΓΟ 

2000 – ζήκεξα : επίθνπξνο θαζεγεηήο (κφληκνο απφ ην 2003) ζην ηκήκα Μάξθεηηλγθ θαη 

Δπηθνηλσλίαο ηνπ Οηθνλνκηθνχ Παλεπηζηεκίνπ Αζελψλ.  

Προπηστιακή και μεηαπηστιακή διδαζκαλία :  

 Δηζαγσγή ζην κάξθεηηλγθ  

 Ηιεθηξνληθφ κάξθεηηλγθ 

 Γηνίθεζε πξνκεζεηψλ θαη Βηνκεραληθφ κάξθεηηλγθ  

 Δπηρεηξεκαηηθφηεηα : ηκήκα Μάξθεηηλγθ θαη Δπηθνηλσλίαο, 2005 – ζήκεξα. 

1994 – 2000 : ιέθηνξαο (maître des conférences) ζην παλεπηζηήκην Pierre Mendès France 

(παλεπηζηήκην Grenoble II), Γαιιία. 

1991-94 : θαζεγεηήο ζηελ Ecole Supérieure de Commerce ηεο Grenoble (Grenoble Graduate 

School of Business), Γαιιία. 

1988-90 : βνεζφο ζην ηκήκα δηνίθεζεο ηνπ νηθνλνκηθνχ παλεπηζηεκίνπ ηεο Μαζζαιίαο Aix-

Marseille II, Γαιιία. 

 

Λοιπές διδακηικές δραζηηριόηηηες 

Πξνγξάκκαηα ΚΔΚ – ΟΠΑ 

χλζεηεο πσιήζεηο πξντφλησλ θαη ππεξεζηψλ ζε εηαηξηθνχο πειάηεο. Δηζαγσγή ζην 

κάξθεηηλγθ, Πξφγξακκα εθπαίδεπζεο ΑΒ Βαζηιφπνπινο. Δπηρεηξεκαηηθφ ζρέδην 

θαξκαθείνπ, Πξφγξακκα εθπαίδεπζεο ΑΠΙΒΙΣΑ. Μάξθεηηλγθ, Πξφγξακκα εμ 

απνζηάζεσο εθπαίδεπζεο ζηε Λνγηζηηθή. 

Λνηπά ζεκηλάξηα 

 εκηλάξηα πηνζέηεζεο ειεθηξνληθνχ εκπνξίνπ ζε πξνγξάκκαηα κηθξνκεζαίσλ 

επηρεηξήζεσλ ζηελ Ecole Supérieure de Commerce ηεο Grenoble (1998 – 2000). 

 Δηζεγεηήο ζε πξνγξάκκαηα δηαξθνχο επηκφξθσζεο πνηθίισλ νξγαληζκψλ (Αγξνηηθφ 

επηκειεηήξην ηεο Aix-en-Provence, εκπνξηθφ θαη βηνκεραληθφ επηκειεηήξην 

Μαζζαιίαο, Οξγαληζκνί ζηήξημεο επηρεηξεκαηηθφηεηαο, θιπ, 1987 – 1991). 

 

Άλλες εκπαιδεσηικές δραζηηριόηηηες 

 Δπίβιεςε δηπισκαηηθψλ εξγαζηψλ κεηαπηπρηαθψλ θνηηεηψλ 

 Υξήζε Computer Assisted Marketing Plans, ζπγγξαθή κειεηψλ πεξηπηψζεσλ (case 

studies) 

  Υξήζε Video-conferencing θαη Business Simulation Games (καζήκαηα 

επηρεηξεκαηηθήο ζηξαηεγηθήο θαη ζηξαηεγηθνχ κάξθεηηλγθ,). 

 Δκπεηξία ζηελ εμ απνζηάζεσο εθπαίδεπζε (Διιεληθφ Αλνηθηφ Παλεπηζηήκην, 

πξνγξάκκαηα ΚΔΚ – ΟΠΑ). 

 Γεκηνπξγία πνιπ-κεζηθνχ πιηθνχ ζε κάξθεηηλγθ θαη πσιήζεηο (ζην πιαίζην ηνπ 

επξσπατθνχ έξγνπ EUBBSI). 

 Γιψζζεο δηδαζθαιίαο : ειιεληθά, γαιιηθά, αγγιηθά. 
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ΔΠΙΒΛΔΨΗ ΓΙΓΑΚΣΟΡΙΚΩΝ ΓΙΑΣΡΙΒΩΝ 

Δπηβιέπσλ ησλ αθφινπζσλ δηδαθηνξηθψλ δηαηξηβψλ : 

 Γεψξγηνο Σζηκφλεο, «Πνηφηεηα Τπεξεζηψλ & ρεζηαθή Πνηφηεηα», ηκήκα Μάξθεηηλγθ 

θαη Δπηθνηλσλίαο, ΟΠΑ, ζε εμέιημε. 

 Αηθαηεξίλε Μαθξή «Factors Infuencing Export Venture Performance: An Empirical 

Investigation», ηκήκα Μάξθεηηλγθ θαη Δπηθνηλσλίαο, ΟΠΑ, ζε εμέιημε. 

 Δξηθίιε Πάπηζηα, «Γηεξεχλεζε ηεο αγνξαζηηθήο ζπκπεξηθνξάο ηνπ θαηαλαισηή πξνο 

ηελ πηνζέηεζε θηιηθψλ πξνο ην πεξηβάιινλ πξντφλησλ», ηκήκα Μάξθεηηλγθ θαη 

Δπηθνηλσλίαο, ΟΠΑ, ζε εμέιημε. 

 Νηθφιανο Κπξέδεο, «Δκπηζηνζχλε θαη Πξφζεζε Υξήζεο ησλ Δλαιιαθηηθψλ Γηθηχσλ γηα 

Σξαπεδηθέο πλαιιαγέο», ηκήκα Μάξθεηηλγθ θαη Δπηθνηλσλίαο, ΟΠΑ, 2006. 

 Eric Stevens, Service Innovation: Managing the Interpretations and learning while 

Innovating. Evidence from two Longitudinal Case Studies, Doctorate of Business 

Administration, joint Doctoral program, Grenoble Graduate School of Business – 

Newcastle University, 2000. 

Δγθεθξηκέλνο ππεχζπλνο δηδαθηνξηθψλ δηαηξηβψλ απφ ην αγγιηθφ παλεπηζηήκην University of 

Brunel γηα ην πξφγξακκα DBA (Doctorate in Business Administration) ηνπ Henley 

Management College θαη ηνπ Newcastle University. 

 

ΓΙΟΙΚΗΣΙΚΗ ΔΜΠΔΙΡΙΑ ΚΑΙ ΔΡΓΟ 

2007– ζήκεξα : Web site εξγαζηεξίνπ κάξθεηηλγθ (ALARM). Αξρηθφο ζρεδηαζκφο θαη ζχληαμε 

πεξηερνκέλνπ, ελεκέξσζε θαη αλαλέσζε.  

2007– 2008 : ελεκέξσζε ηεο λέαο ηζηνζειίδαο ηνπ ΟΠΑ σο πξνο ηηο δξαζηεξηφηεηεο ηνπ 

ηκήκαηνο Μάξθεηηλγθ θαη Δπηθνηλσλίαο.  

2004– ζήκεξα : Αλαζρεδηαζκφο ηνπ Web site ηνπ ηκήκαηνο Μάξθεηηλγθ θαη Δπηθνηλσλίαο. 

ρεδηαζκφο ηεο λέαο ηζηνζειίδαο ηνπ ηκήκαηνο, ζπλερήο ελεκέξσζε θαη αλαλέσζή ηεο 

(ζε ζπλεξγαζία κε θ. Διεάλλα Καθέδα) 

2003– ζήκεξα : ζχληαμε ηνπ ελεκεξσηηθνχ θπιιαδίνπ ηνπ ηκήκαηνο Μάξθεηηλγθ θαη 

Δπηθνηλσλίαο «Δλεκεξψλνπκε» (απφ 2006 ζε ζπλεξγαζία κε θ. Δπαγγειία Καηζηθέα). 

2003 : πξφεδξνο επηηξνπήο αμηνιφγεζεο ηνπ δηαγσληζκνχ γηα ηε πξνκήζεηα ππεξεζηψλ 

θαζαξηφηεηαο ηνπ ΟΠΑ. 

2001–2002 : εθπξφζσπνο ηνπ ηκήκαηνο ζηε ζχγθιεην. 

2005–2006 : βνεζφο Αθαδεκατθνχ ππεπζχλνπ ζην πξφγξακκα ζπνπδψλ Γηνίθεζε Δπηρεηξήζεσλ 

θαη Οξγαληζκψλ, Διιεληθφ Αλνηθηφ Παλεπηζηήκην. χληαμε ησλ πξνηάζεσλ 

πξνγξακκάησλ Ιλζηηηνχηνπ Γηα Βίνπ Δθπαίδεπζεο ηνπ ΔΑΠ. 

2004–2005 : βνεζφο πληνληζηή ζηε ζεκαηηθή ελφηεηα Μάξθεηηλγθ Ι (ΓΔΟ 23), πξφγξακκα 

ζπνπδψλ Γηνίθεζε Δπηρεηξήζεσλ θαη Οξγαληζκψλ, Διιεληθφ Αλνηθηφ Παλεπηζηήκην. 

2000– ζήκεξα : κέινο ηνπ δηνηθεηηθνχ ζπκβνπιίνπ θαη ηακίαο ηνπ ζσκαηείνπ Διιεληθή 

Αθαδεκία Μάξθεηηλγθ. 
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1999–2000 : ππεχζπλνο ηνπ κεηαπηπρηαθνχ πξνγξάκκαηνο CAAE (certificat d’aptitude à 

l’administration des entreprises), παλεπηζηεκίνπ Pierre Mendès France (Université 

Grenoble II), Γαιιία. 

1995–1998 : κέινο ηνχ Γηνηθεηηθνχ πκβνπιίνπ ηνπ παλεπηζηεκίνπ Pierre Mendès France 

(Université Grenoble II), Γαιιία. 

1994–98 : ππεχζπλνο ηνπ πξνγξάκκαηνο DUTA Management européen des organisations (δηεηέο 

πξφγξακκα πηπρηαθνχ επηπέδνπ γηα ζηειέρε επηρεηξήζεσλ) ηνπ παλεπηζηεκίνπ Pierre 

Mendès France (Université Grenoble II), Γαιιία. χλαςε θαη παξαθνινχζεζε ησλ 

ζρέζεσλ κε ηα μέλα ζπλεξγαδφκελα παλεπηζηήκηα (Αγγιία Newcastle Business School – 

University of Northumbria, Γεξκαλία Dresden Hoschschule für Technik und Wirtschaft). 

1994–96 : ππεχζπλνο ηνπ ελδν-επηρεηξεζηαθνχ πξνγξάκκαηνο δηνίθεζεο «Informatique et 

management» (πιεξνθνξηθή θαη δηνίθεζε) – δηεηέο πξφγξακκα πηπρηαθνχ επηπέδνπ γηα 

ζηειέρε πιεξνθνξηθήο ηνπ νκίινπ Schneider Electric SA. Παλεπηζηήκην Pierre Mendès 

France (Université Grenoble II), Γαιιία. 

1993–94 : ππεχζπλνο ηνπ ηκήκαηνο κάξθεηηλγθ ηεο Ecole Supérieure de Commerce ηεο 

Grenoble, Γαιιία. 

 

ΔΡΔΤΝΗΣΙΚΑ ΚΑΙ ΤΜΒΟΤΛΔΤΣΙΚΑ ΔΡΓΑ 

Εσρωπαϊκά έργα 

 

Σίηινο SERMANTEQ 

Υξεκαηνδφηεο Δπξσπατθή επηηξνπή, Tempus program 

πλεξγαδφκελνη 

θνξείο 

Chambre de Commerce et d’Industrie de Grenoble, Grenoble Ecole de 

Management (France), AUEB, Ecole de Gestion de l’Université de 

Liège (HEC), Belgium, Ecole Nationale Supérieure d’Informatique et 

d’Analyse des Systèmes (ENSIAS), Morocco , Princess Sumaya 

University for Technology (PSUT), Jordan, Applied Science University 

(ASU), Jordan, Al-Hussein Bin Talal University (AHU), Jordan, 

Université Libano-Canadienne (LCU), Lebanon, Birzeit University 

(BZU) 

Πεξηγξαθή Δθζπγρξνληζκφο ησλ εθπαηδεπηηθψλ πξνγξακκάησλ ησλ Μεζνγεηαθψλ 

παλεπηζηεκίσλ ζην ρψξν ηεο Γηνίθεζεο ηεο ηερλνινγίαο θαη ηνπ 

Μάξθεηηλγθ ππεξεζηψλ, εηζαγσγή δηαδηθαζηψλ πνηφηεηαο θαη 

δηαθπβέξλεζεο ησλ ηδξπκάησλ, αλάπηπμε δνκψλ ππνζηήξημεο θαη 

ππεξεζηψλ πξνο ηνπο θνηηεηέο. 

Ρφινο ζην έξγν Δπηζηεκνληθφο ππεχζπλνο ΟΠΑ 

 

Σίηινο European Business-to-Business Sales Institute 

Υξεκαηνδφηεο Δπξσπατθή επηηξνπή, Leonardo DaVinci program 

πλεξγαδφκελνη 

θνξείο 

Chambre de Commerce et d’Industrie de Grenoble, Grenoble Ecole de 

Management (France), Anglia Ruskin University, UK, CEU (Central 

European University) Business School, Hungary, ENVOL5, France, 



Βιογραθικό Σ. Δημηηριάδη -5- 

AUEB 

Πεξηγξαθή Γεκηνπξγία ελφο θαηλνηφκνπ e-learning πεξηερνκέλνπ θαη ζπζηήκαηνο 

γηα ηελ εθπαίδεπζε θαη ηελ αλάπηπμε ηθαλνηήησλ ζην ρψξν ησλ 

πσιήζεσλ. Σν πεξηερφκελν ζρεδηάζηεθε δηεπξσπατθά, δειαδή 

εληάζζνληαο ηηο ηδηαηηεξφηεηεο δηαθνξεηηθψλ ρσξψλ θαη ηαπηφρξνλα 

ηππνπνηεκέλν ψζηε λα θαηαιήμεη ζε κηα πηζηνπνηεκέλε εθπαίδεπζε 

πνπ ζα πξνζθέξεη έλαο επξσπατθφο θνξέαο, ην European Business to 

Business Sales Institute. Σν έξγν εζηηάζηεθε ζηηο ηδηαίηεξεο αλάγθεο 

ησλ κηθξψλ θαη κηθξνκεζαίσλ επηρεηξήζεσλ πνπ δξαζηεξηνπνηνχληαη 

ζε βηνκεραληθέο αγνξέο θαη ζηνρεχεη ηφζν ηηο ίδηεο ηηο επηρεηξήζεηο φζν 

θαη ηνπο εθπαηδεπηηθνχο θνξείο (παλεπηζηήκηα, business schools, θιπ) 

ζε επίπεδν κεηαπηπρηαθψλ πξνγξακκάησλ (www.eubbsi.com). 

Ρφινο ζην έξγν Δπηζηεκνληθφο ππεχζπλνο ΟΠΑ 

 

 

Σίηινο Impact du Commerce Electronique sur les besoins en formation des 

PME 

Υξεκαηνδφηεο Δπξσπατθή επηηξνπή, ADAPT Electronic Trade program 

πλεξγαδφκελνη 

θνξείο 

Grenoble Ecole de Management (France), ISTUD (Ιηαιία), 

FORMEDIA (Πνξηνγαιία), APPLE COMPUTER Ltd (Ιξιαλδία), 

COPENHAGEN BUSINESS SCHOOL (Γαλία), CESAR – IEFEG 

(Πνξηνγαιία), SIF Syd (νπεδία), TECHNIKUM JOANNEUM 

(Απζηξία), θαη 10 κηθξν-κεζαίεο επηρεηξήζεηο 

 

Πεξηγξαθή Μειέηε ησλ επηπηψζεσλ ηεο αλάπηπμεο ηνπ ειεθηξνληθνχ εκπνξίνπ 

ζηηο κηθξν-κεζαίεο επηρεηξήζεηο θαη ζηηο ζέζεηο εξγαζίαο ηνπο. ηφρνο 

ηνπ εξεπλεηηθνχ πξνγξάκκαηνο ήηαλ ε δεκηνπξγία εθπαηδεπηηθνχ 

πιηθνχ γηα ηελ επαηζζεηνπνίεζε ησλ ΜΜΔ (κηθξν-κεζαίσλ 

επηρεηξήζεσλ) ζην ειεθηξνληθφ εκπφξην θαη ε αλάπηπμε κηαο 

κεζνδνινγίαο γηα ηελ πηνζέηεζε ηνπ ειεθηξνληθνχ εκπνξίνπ απφ ηεο 

ΜΜΔ. Σν πιηθφ απηφ παξνπζηάζηεθε ζε κνξθή CD-ROM θαη ελφο 

ηζηφηνπνπ (www.centre-time.com). ηα πιαίζηα ηνπ ίδηνπ 

πξνγξάκκαηνο ADAPT ην εθπαηδεπηηθφ πιηθφ θαη ε κεζνδνινγία 

εθαξκφζηεθαλ πηινηηθά ζε 10 ΜΜΔ επηρεηξήζεηο ζπλδπάδνληαο 

«παξαδνζηαθέο» κνξθέο εθπαίδεπζεο (παξνπζηάζεηο ζε αίζνπζεο 

δηδαζθαιίαο) κε λέεο ηερλνινγίεο (ηζηφπεδν). Η αλάπηπμε ηνπ 

πεξηερνκέλνπ βαζίζηεθε ζηε δηαρξνληθή κειέηε 6 ΜΜΔ πνπ ήηαλ ζηε 

δηαδηθαζία αλάπηπμεο ειεθηξνληθψλ εθαξκνγψλ (ζε δηάξθεηα 1,5 

έηνπο) θαζψο θαη ζε κηα πην πεξηγξαθηθή αλάιπζε 50 άιισλ ηέηνησλ 

πεξηπηψζεσλ. 

Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο. δηαρξνληθή κειέηε δχν επηρεηξήζεσλ θαη ζχληαμε 2 case 

studies γηα ηελ αλάπηπμε ηνπ πεξηερνκέλνπ. Δηζεγεηήο ζηα δχν 

ζεκηλάξηα εθπαίδεπζεο (θαη δεκηνπξγία ηνπ αληίζηνηρνπ παηδαγσγηθνχ 

πιηθνχ). Καζνξηζκφο, ζε ζπλεξγαζία κε ηελ ηερληθή εηαηξεία, ηνπ 

πεξηερνκέλνπ ηνπ CD-ROM θαη ηνπ Web site γηα ηελ ππνζηήξημε 

κηθξνκεζαίσλ επηρεηξήζεσλ ζηελ αλάπηπμε ζηξαηεγηθήο ζην δηαδίθηπν. 

 

http://www.eubbsi.com/
http://www.centre-time.com/
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Σίηινο Support to Higher Education in Economics to Moldova 

Υξεκαηνδφηεο Δπξσπατθή επηηξνπή, TACIS program 

πλεξγαδφκελνη 

θνξείο 

Chambre de Commerce et d’Industrie de Grenoble, Grenoble Ecole de 

Management (France), ΟΠΑ.  

 

Πεξηγξαθή Αλαβάζκηζε ηεο ηξηηνβάζκηαο εθπαίδεπζεο ηεο Μνιδαβίαο ζηνλ ηνκέα 

ησλ νηθνλνκηθψλ επηζηεκψλ θαη ησλ επηζηεκψλ δηνίθεζεο 

επηρεηξήζεσλ. Αλακφξθσζε θαη επηθαηξνπνίεζε πξνγξακκάησλ 

ζπνπδψλ, ππνζηήξημε ζηελ αλάπηπμε εθπαηδεπηηθνχ πιηθνχ, 

θαζνδήγεζε θαη εθπαίδεπζε Μνιδαβψλ αθαδεκατθψλ. 

Ρφινο ζην έξγν Δκπεηξνγλψκσλ (expert) γηα ινγαξηαζκφ ηνπ Grenoble School of 

Business. Παξνπζίαζε ηνπ δπηηθν-επξσπατθνχ πεξηερνκέλνπ θαη 

ηξφπνπ δηδαζθαιίαο ηνπ κάξθεηηλγθ, ζχγθξηζε κε ηηο αληίζηνηρεο 

πξαθηηθέο ζηε Μνιδαβία, κειέηε αλαγθψλ, πξνηάζεηο παηδαγσγηθψλ 

κέζσλ, κεζφδσλ θαη βηβιηνγξαθίαο. Δθπαίδεπζε Μνιδαβψλ 

αθαδεκατθψλ. 

 

Σίηινο Formation en Management technologique 

Υξεκαηνδφηεο Δπξσπατθή επηηξνπή, COMMET program 

πλεξγαδφκελνη 

θνξείο 

Ecole Supérieure de Commerce (Business School) ηεο Μαζζαιίαο, 

Αξηζηνηέιεην παλεπηζηεκίν Θεζζαινλίθεο, EDF (Electricité de France), 

ΓΔΗ 

Πεξηγξαθή Γηεπξσπατθή ζπλεξγαζία κεηαμχ ΑΔΙ θαη κεγάισλ βηνκεραληθψλ 

επηρεηξήζεσλ γηα ηελ αλάπηπμε εθπαηδεπηηθψλ πξνγξακκάησλ 

πξνζαξκνζκέλσλ ζηηο αλάγθεο ησλ επηρεηξήζεσλ. Κηλεηηθφηεηα 

αθαδεκατθψλ θαη θνηηεηψλ πξνο ην ρψξν ησλ επηρεηξήζεσλ. 

Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο. Γηεμαγσγή ζπλεληεχμεσλ κε πςειφβαζκα ζηειέρε 

επηρεηξήζεσλ, αλάιπζε αλαγθψλ, πξνηάζεηο δηακφξθσζεο 

εθπαηδεπηηθνχ πξνγξάκκαηνο 

 

Έργα δημόζιοσ και ιδιωηικού ηομέα  

 

Σίηινο Παξνρή ππεξεζηώλ ππνζηήξημεο / ζπκβνύινπ επηθνηλσλίαο γηα ηελ 

επηινγή αλαδόρνπ ηεο επηθνηλσληαθήο εθζηξαηείαο ηεο ΔΔΣΣ γηα 

ηηο δξάζεηο πξνώζεζεο ηεο επξπδσληθόηεηαο 

Απνδέθηεο ΔΘΝΙΚΗ ΔΠΙΣΡΟΠΗ ΣΗΛΔΠΙΚΟΙΝΧΝΙΧΝ & ΣΑΥΤΓΡΟΜΔΙΧΝ 

Πεξηγξαθή Πνζνηηθή έξεπλα αλαγλσξηζηκφηεηαο θαη εηθφλαο ηεο ΔΔΣΣ θαη ησλ 

δξάζεψλ ηεο, πνηνηηθή έξεπλα ζηα ζηειέρε ηεο ΔΔΣΣ, θαζνξηζκφο 

πξνηεξαηνηήησλ επηθνηλσλίαο, πξφηαζε νινθιεξσκέλνπ πξνγξάκκαηνο 

επηθνηλσλίαο 

Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο 
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Σίηινο Γεκηνπξγία νδεγνύ εθπόλεζεο επηρεηξεκαηηθνύ ζρεδίνπ γηα ην 

ειεθηξνληθό επηρεηξείλ (e-business plan) κηθξώλ επηρεηξήζεσλ 

Απνδέθηεο ΔΓΔΣ (Δζληθφ Γίθηπν Έξεπλαο θαη Σερλνινγίαο, ζηα πιαίζηα ηνπ 

έξγνπ «Αμηνιφγεζε, πξνψζεζε θαη δηάδνζε ηνπ Πξνγξάκκαηνο 

Γηθηπσζείηε». 

Πεξηγξαθή ρεδηαζκφο κεζνδνινγίαο εθπφλεζεο επηρεηξεκαηηθνχ ζρεδίνπ γηα ην 

ειεθηξνληθφ επηρεηξείλ (e-business plan) κηθξψλ επηρεηξήζεσλ. 

Γεκηνπξγία ηππνπνηεκέλεο δνκήο επηρεηξεκαηηθνχ ζρεδίνπ, ζχληαμε 

νδεγνχ ζπκπιήξσζεο, επηινγή θαη εθπαίδεπζε ησλ ζπκβνχισλ πνπ ζα 

θαζνδεγήζνπλ ηηο επηρεηξήζεηο ζηε ζχληαμε ηνπ επηρεηξεκαηηθνχ 

ζρεδίνπ 

Ρφινο ζην έξγν Δπηζηεκνληθφο ππεχζπλνο 

 

Σίηινο Καηαγξαθή πξντόλησλ γηα ηα νπνία απαηηείηαη ε εύξεζε αγνξώλ” 

ζην πιαίζην πινπνίεζεο ηνπ “Σνπηθνύ Πξνγξάκκαηνο LEADER+ 

Κπθιάδσλ” 

Απνδέθηεο Αλαπηπμηαθή εηαηξεία Κπθιάδσλ 

Πεξηγξαθή ηφρνο ηεο Δκπεηξνγλσκνζχλεο ήηαλ: (α) Να θαηαγξάςεη πξντφληα / 

θαηεγνξίεο πξντφλησλ, λα ππνδείμεη ηα πξντφληα / θαηεγνξίεο 

πξντφλησλ γηα ηα νπνία ππάξρεη δπλακηθή αλάπηπμεο. Σα πξντφληα / 

θαηεγνξίεο πξντφλησλ ήηαλ αγξνηηθήο πξνέιεπζεο (πξσηνγελνχο θαη 

δεπηεξνγελνχο επεμεξγαζίαο) θαη νηθνηερληθήο θαη βηνηερληθήο 

παξαγσγήο, πνπ παξάγνληαη ζηελ πεξηνρή παξέκβαζεο.(β) Να 

πξνηείλεη ηηο δπλαηφηεηεο πξνψζεζεο θαη δηαθίλεζεο ησλ επηιεγκέλσλ 

πξντφλησλ / θαηεγνξηψλ πξντφλησλ κέζσ εθπφλεζεο Marketing Plan. 

Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο 

 

Σίηινο Marketing θαη Business Plan γηα ηελ εηζαγσγή ελόο λένπ πξντόληνο 

I.Po.Press 

Απνδέθηεο Τπνπξγείν αλάπηπμεο, ζην πιαίζην ηνπ Πξνγξάκκαηνο ΠΡΑΞΔ – 

επηρεηξεκαηηθφηεηα  

Πεξηγξαθή Αλάιπζε αγνξάο, ζρεδηαζκφο πξνηεηλφκελσλ ππεξεζηψλ, εθπφλεζε 

επηρεηξεκαηηθνχ ζρεδίνπ γηα κηα λέα εηαηξεία πνπ ζα δξαζηεξηνπνηείηαη 

ζην ρψξν ησλ εξεπλψλ αγνξάο θαη δεκνζθνπήζεσλ κέζσ δηαδηθηχνπ 

Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο – ζχκβνπινο  

 

Σίηινο Έξεπλα αγνξάο θαη θαηαγξαθή ζεκείσλ πώιεζεο πξντόλησλ 

ηζηκέληνπ 

Απνδέθηεο ΥΑΛΤΦ ΓΟΜΙΚΑ ΤΛΙΚΑ ΑΔ 

Πεξηγξαθή Καηαγξαθή ζεκείσλ πψιεζεο ζην ιεθαλνπέδην Αηηηθήο, παξαηήξεζε 

θαη πνζνηηθή έξεπλα κε πξνζσπηθέο ζπλεληεχμεηο ζε αληηπξνζσπεπηηθφ 

δείγκα ησλ ζεκείσλ πψιεζεο γηα ηηο ηάζεηο ηεο αγνξάο, αληαγσληζκφ, 

πσιήζεηο αλά πξντφλ, ζρέζεηο κε πξνκεζεπηέο. 
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Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο 

 

Σίηινο Έξεπλα ησλ επηπηώζεσλ ησλ ζύγρξνλσλ ηερλνινγηώλ ζηε δήηεζε 

γηα λέα επαγγέικαηα θαηά ηε πεξίνδν 2002-2006 

Απνδέθηεο Ίδξπκα Κξαηηθψλ Τπνηξνθηψλ / ΙΑΠΔΣΟ Α.Δ.  

Πεξηγξαθή Δληνπηζκφο ησλ λέσλ επηζηεκνληθψλ θαη ηερλνινγηθψλ επαγγεικάησλ 

γηα ηα νπνία αλακέλεηαη αχμεζε ηεο δήηεζεο θαηά ηε πεξίνδν 2002-

2006, σο απνηέιεζκα ησλ ηερλνινγηθψλ εμειίμεσλ θαη ησλ 

νηθνλνκηθψλ αιιαγψλ ζε εζληθφ θαη πεξηθεξεηαθφ επίπεδν. Η έξεπλα 

πεξηειάκβαλε ζπλεληεχμεηο εηδηθψλ (experts – κέζνδνο Delphi) θαη 

πνζνηηθή έξεπλα αληηπξνζσπεπηηθνχ δείγκαηνο 500 ειιεληθψλ 

επηρεηξήζεσλ. 

Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο 

 

Σίηινο Έξεπλα γηα ηνλ θαζνξηζκό ηνπνζέηεζεο ελόο λένπ ξαδηνθσληθνύ 

ζηαζκνύ  

Απνδέθηεο Ραδηνθσληθέο Παξαγσγέο ΑΔ 

Πεξηγξαθή Μειέηε ηνπνζέηεζεο ελφο λένπ κνπζηθνχ ξαδηνθσληθνχ ζηαζκνχ. Η 

κειέηε βαζίζηεθε ζε πνηνηηθή έξεπλα (focus groups) εληνπίδνληαο ηα 

αδχλαηα ζεκεία ηεο ππάξρνπζαο πξνζθνξάο θαη πξνηείλνληαο ζεκεία 

λεσηεξηζκνχ θαη δηαθνξνπνίεζεο γηα έλαλ λέν ζηαζκφ. 

Ρφινο ζην έξγν Δπηζηεκνληθφο ππεχζπλνο 

 

 

Σίηινο Έξεπλα αγνξάο γηα ηελ εηζαγσγή ελφο λένπ θαξκάθνπ γηα ηε λφζν 

Alzheimer 

Απνδέθηεο Sandoz SA 

Πεξηγξαθή Πνηνηηθή έξεπλα κέζσ πξνζσπηθψλ ζπλεληεχμεσλ ζηε λνζνθνκεηαθή 

αγνξά. ηάζεηο, πξνζδνθίεο θαη πξνυπνζέζεηο απνδνρήο ηνπ λένπ 

θαξκάθνπ απφ ηνλ ηαηξηθφ θφζκν. 

Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο 

 

Σίηινο Αμηνιόγεζε θαη επαλαπξνζδηνξηζκόο ηεο εκπνξηθήο ζηξαηεγηθήο 

θαη ζρεδηαζκόο κάξθεηηλγθ (Marketing Plan) 

Απνδέθηεο Gilibert SA 

 

Πεξηγξαθή ηξαηεγηθφο πεληαεηήο ζρεδηαζκφο (Marketing Plan), αλαζεψξεζε ηεο 

γξακκήο πξντφλησλ (εγθαηάιεηςε δεκηνγφλσλ πξντφλησλ), 

επαλαπξνζδηνξηζκφο ησλ αγνξψλ – ζηφρσλ, ζρεδηαζκφο θαη 

εγθαηάζηαζε ζπζηήκαηνο παξαθνινχζεζεο ησλ πσιήζεσλ (αγξνηηθά 

κεραλήκαηα). 

Ρφινο ζην έξγν Δξεπλεηήο – ζχκβνπινο  
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Σίηινο Μέζνδνη πξόβιεςεο πσιήζεσλ ζηηο ηειεπηθνηλσλίεο 

Απνδέθηεο France Telecom SA 

Πεξηγξαθή Δθπφλεζε ζρεδίνπ δξάζεσο γηα ηε ζπζηεκαηνπνίεζε ηεο 

παξαθνινχζεζεο ηεο εμέιημεο ηεο αγνξάο ηειεπηθνηλσληψλ. Μνληέια 

πξνβιέςεσλ πσιήζεσλ. 

Ρφινο ζην έξγν Δπηζηεκνληθφο ππεχζπλνο 

 

Σίηινο Καζνξηζκόο ηξηεηνύο εκπνξηθήο πνιηηηθήο αιπζίδαο 

θαηαζηεκάησλ έλδπζεο 

Απνδέθηεο Alter Ego SA 

Πεξηγξαθή Έξεπλα αγνξάο, δεκηνπξγία βαξνκέηξνπ ηθαλνπνίεζεο πειαηψλ, 

αλαζρεδηαζκφο ησλ θαηαζηεκάησλ, εθπαίδεπζε πξνζσπηθνχ 

πσιήζεσλ, επηθνηλσληαθή πνιηηηθή. 

Ρφινο ζην έξγν Δπηζηεκνληθφο ππεχζπλνο 

 

Σίηινο Μειέηε ζθνπηκόηεηαο εμαγσγώλ από γαιιηθή εηαηξεία 

αλεκνγελλεηξηώλ κηθξήο ηζρύνο ζηελ Διιάδα 

Απνδέθηεο Atout Vent Sarl 

Γηάξθεηα 04/1988 – 09/1988 

Πεξηγξαθή Έξεπλα ηνπ δπλακηθνχ ηεο ειιεληθήο αγνξάο αηνιηθήο ελέξγεηαο. 

Δληνπηζκφο αγνξψλ – ζηφρσλ, κειέηε έκκεζνπ αληαγσληζκνχ, 

ζεζκηθψλ πιαηζίσλ θαη δηθηχσλ δηαλνκήο. 

Ρφινο ζην έξγν Δπηζηεκνληθφο ππεχζπλνο 

 

Σίηινο Μειέηε ζθνπηκόηεηαο εγθαηάζηαζεο κηαο κνλάδαο βηνκεραληθνύ 

θαζαξηζκνύ ζηελ πεξηθέξεηα ηεο Μαζζαιίαο 

Απνδέθηεο Duclos SA 

Πεξηγξαθή Έξεπλα αγνξάο δπλεηηθψλ πειαηψλ, κειέηε αληαγσληζκνχ, 

ππνινγηζκφο κεγέζνπο ηεο αγνξάο, θαζνξηζκφο ηχπνπ θαη «παθέησλ» 

πξνζθεξφκελσλ ππεξεζηψλ, πξνηάζεηο ζηξαηεγηθψλ δηείζδπζεο ηεο 

αγνξάο 

Ρφινο ζην έξγν Δπηζηεκνληθφο ππεχζπλνο 
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ΔΠΙΣΗΜΟΝΙΚΗ ΓΡΑΣΗΡΙΟΣΗΣΑ 

Ad hoc θξηηήο ζε επηζηεκνληθά πεξηνδηθά :  

The Service Industries Journal, International Journal of Bank Marketing, Journal of 

Interactive Marketing, International Journal of Internet Marketing and Advertising, Innovative 

Marketing, Recherche et Applications en Marketing, Décisions Marketing  

Κξηηήο ζε επηζηεκνληθά ζπλέδξηα 

18th European Conference on Information Systems, ΔMAC [European Marketing Academy], 

World Marketing Congress, ICMD [International Conference on Marketing and 

Development], Conference on Strategic Developments in Services Marketing, French 

Marketing Association conference.  

Μέινο ηεο επηζηεκνληθήο επηηξνπήο (Scientific Committee) ηνπ 2
nd

 Conference on Strategic 

Developments in Services Marketing (2009). 

Μέινο ηεο επηζηεκνληθήο επηηξνπήο (editorial board) ηνπ πεξηνδηθνχ Cahiers du Management 

Technologique. 

Γξαζηεξηφηεηεο ζε επηζηεκνληθά ζπλέδξηα 

 Session chair, session “Information Systems and Marketing”, 4th Mediterranean 

Conference on Information Systems, Αζήλα, 2009. 

 Panel discussant, Session “Developing Competencies in B2B and B2C Selling”, 2
nd

 

Global Sales Science Institute Conference, Αζήλα, 25-27/06/2008. 

 Invited panel discussant ζην Relationship Marketing Workshop, 7
th

 International 

Marketing Trends Congress, Βελεηία, Ιηαιία, 17-19/01/2008. 

 Session chair, session “CRM, Electronic Marketing and Enabling Technologies”, 1
st
 

Conference on Strategic Developments in Services Marketing, Υίνο, 2007. 

 Session chair, Sessions “Business and Network Marketing” θαη “New technologies 

and e-Marketing”, 35
th

 ΔMAC conference, Αζήλα, 2006 

 Session chair, 21
st
 International Marketing Congress of the French Marketing 

Association, Nancy, Γαιιία, 2005. 

 Invited discussant ζην panel “Les nouveaux rapports des enseignes aux 

consommateurs”, 1er Colloque Etienne Thil, Université de La Rochelle. 

 

Μέινο ησλ : Διιεληθή Αθαδεκία Μάξθεηηλγθ, Association Française de Marketing (γαιιηθήο 

εηαηξείαο κάξθεηηλγθ), EMAC (European Marketing Academy). 
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